
Trend Raporu
Ekim



2003 yılından bu yana Nike çatısı altında
faaliyet gösteren ABD menşeli ayakkabı
üreticisi Converse, dünyanın dört bir yanından
bir araya getirdiği yerel sanatçılarla havayı
temizleyen bir sanat projesine imza atıyor.
Ağustos 2019’dan bu yana süren City Forest
kampanyası kapsamında farklı şehirleri ziyaret
ederek bu şehirlerin sokaklarındaki duvarları
havadaki kiri absorbe eden fotokatalitik boyayla
renklendiren marka, işbirliğine gönüllü
sanatçıların izini sürmeye devam ediyor.

Converse’ten havayı
temizleyen murallar



Popüler kahve zinciri Starbucks, Odyssey
isimli NFT tabanlı sadakat programını
açıkladı. NFT şeklinde dijital koleksiyonlar
toplayan müşteriler, birtakım avantajlar ve
fırsatlar yakalayacak. Starbucks, yeni
program sayesinde tüm müşterilerine uzanan
bir Web3 topluluğu oluşturmak istiyor.
Starbucks Rewards üyelerine ve Starbucks
çalışanlarına sunulacak yeni kampanya,
“dijital topluluğu kahve eşliğinde bir araya
getirmek” istiyor.

Starbucks'tan NFT temelli
sadakat programı; Odyssey



Platformdaki etkileyicilere
parasal teşvikler sağlamayı
amaçlayan Instagram, şu anda
içerik oluşturucuların Reels
aracılığıyla para kazanmalarını
sağlayan ‘Hediyeler’ adlı bir
özelliği test ediyor. Uygulamada
Hediyeler seçeneğinin ekran
görüntülerini yayınlayan
Alessandro Paluzzi,
Instagram’ın dahili test için bir
prototipi olduğunu ve kısa bir
süre sonra bir Meta sözcüsü
tarafından onaylandığını
bildirdi. Özellik henüz harici
testlerden geçmedi, bu da son
kullanıcıların telefonlarında
görünmeye başlamasının hala
biraz zaman alabilir.

Instagram'dan içerik
üreticiler için yeni
gelir modeli: Gifts



Tinder Ulusal Köpek Haftasını kutlamak
ve Tinder kullanıcılarının profil
fotoğraflarına bir barınak köpeği ekleme
şansı vermek için ABD genelinde köpek
kurtarma barınaklarıyla ortaklık
kurduğunu duyurdu.

Tinder köpeklere yuva
bulacak!



Sevilen ev eşyalarını bırakmanın ardındaki
derin motivasyonları araştıran IKEA, Life
Collection 2022 kataloğunda yer verdiği
bu sebeplerin bir sonraki satın alıma
köprü oluşturmasını hedefliyor. Reklam
ajansı TRY Oslo tarafından üretilen Life
Collection 2022, Norveç’teki yeni ikinci
el mağazalarında satılan ürünlerin
öyküsünü ve ilk fiyatını da içeriyor.

İkea ikinci el ürünleri
hikayeleriyle satıyor! 

https://www.marketingturkiye.com.tr/etiket/ikea/


https://www.instagram.com/p/Cikta-LIMyG/
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